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サステナブルレポートとは、サステナビリティを指標に社会課題や環境課題からテーマを選定し、

それらの背景・ソリューション事例・将来への展望などを考察する独自の調査報告書です。

小川電機グループは、全従業員ひとりひとりが本レポートを作成・発信する取組みを行っています。



家庭において水が大量に消費されている

2水使用量を削減する節水の極意

■水使用の現状

● 日本の家庭では2019年度に1人あたり1日214Lの水を使用し、約209.72Whの電力消費になっている

（1Lに対し約0.98Whの電力の使用が試算される）

● 戦後から現在にかけて、高度成長と人口増加による需要増大に対応するため、上下水道が発展して、

トイレ、お風呂、洗濯など、日常生活で水が欠かせなくなっている

● 便器や洗濯機など水資源に関わる機器は、1990年以降使用水量を減らす開発が進んできたが、近年は

節水だけでなく消費者が求める付加価値のある機器の開発へと変化している

■用途別使用量の目安

出典：東京都水道局 出典：一般社団法人日本レストルーム工業会

■パナソニックの節水便器の変遷
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シャワーヘッドで家庭の水を快適に節約

3素早く節水効果を実感するために

■家庭での取り組み

● フゔインバブル技術の専業メーカーとして業界を牽引する株式会社サイエンスでは、シャワーヘッド

「ミラブルplus」を2019年8月に販売し、累計100万本以上売り上げている

● 1ccあたり約2,000万個のウルトラフゔインバブルを生成し、通常と比べて約50％の節水効果と同時に、

1μm未満の超微細な泡が毛穴まで入り込み高い洗浄力と8%以上の肌水分量の増加を実現している

● 水使用量はその場で把握できず、節水効果の実感不足やシャワー時間の延長に繋がるのではないか

■シャワー使用水量目安

出典：左右ともに株式会社サイエンス
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■ウルトラファインバブルの大きさイメージ



水使用量の可視化で効果の実感へ

4家庭にも環境にもやさしい効果的な水利用を

■未来に向けた開発

● シャワーヘッドによる水使用量を、リゕルタイムで可視化できる機能の搭載が普及していない

● メーカーとITなど他業種との連携で、節水に対し効果実感や意識向上を図る商品開発が理想だ

● センサーを用いてアプリ等で1日単位の水使用量の見える化を進めるなど、スマートハウスをはじめ、

すでに行われている事例を参考に既存の技術を組み合わせた商品開発が現実的なのではないか

■通信の利用例

出典：SHARP 出典：SHARP

■見える化イメージ図
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■ サステナブルレポートに関するお問い合わせ先

● 本レポートに掲載された内容は作成日における情報に基づくものであり、予告なしに変更される場合があります。

● 本レポートに掲載された情報の正確性・信頼性・完全性・妥当性・適合性について、いかなる表明・保証をするものではなく、一切の責任又は義務を負わないものとします。

● 本レポートの配信に関して閲覧した方が本レポートを利用したこと又は本レポートに依拠したことによる直接・間接の損失や逸失利益及び損害を含むいかなる結果についても責任を負いません。

● 本レポートに関する知的所有権は小川電機株式会社に帰属し、許可なく複製、転写、引用等を行うことを禁じます。
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